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رســتگار-رئیس اتحادیه رستوران‌داران مشــهد از ابطال پروانه 

کسب حدود ۴۰۰ رستوران از ابتدای امســال خبر داد و گفت: 

افزایش سرســام‌آور هزینه مــواد اولیه، رشــد هزینه‌های انرژی، 

مالیات، اجاره و دستمزدها و کاهش قدرت خرید مردم، فعالیت 

رستوران‌ها را با مشکلات جدی مواجه کرده است.

محسن محمدی، در گفت‌وگو با »خراســان رضوی«، با اشاره به 

وضعیت رستوران‌ها و آشــپزخانه‌ها اظهار کرد: از حدود ۲هزار 

واحد رستوران فعال در مشهد از ابتدای سال حدود ۴۰۰ واحد 

صنفی برای ابطال پروانه درخواست داده اند. موارد ابطال پروانه 

در هیئت‌مدیره اتحادیه بررســی و پس از تأیید، برای بایگانی به 

بخش اداری ارسال می‌شود.

وی افزود: البته بخشــی از واحدهای تعطیل‌شــده با ورود افراد 

جدید دوباره فعال می‌شــوند، اما بسیاری از کسانی که وارد این 

حرفه می‌شوند، سابقه و تجربه کافی ندارند و پس از سه تا شش 

ماه به دلیل مواجه‌شدن با مشــکلات و سختی‌های کار، فعالیت 

خود را متوقف می‌کنند.

محمدی افزایــش قیمت مواد اولیــه را یکــی از مهم‌ترین عوامل 

فشار بر رستوران‌داران دانست و تصریح کرد: قیمت مواد اولیه به 

شکل بی‌سابقه‌ای افزایش‌یافته است. ممکن است کالایی امروز 

باقیمت مشخصی خریداری شود و هفته آینده قیمت آن به شکل 

قابل‌توجهی افزایش یابد. برخی مواد اولیه نیز چندبرابر و حتی 

در مواردی ۱۰ برابر شده‌اند.

وی ادامه داد: افزایش هزینه آب، گاز و برق نیز فشــار مضاعفی به 

واحدهای صنفی وارد کرده است. در کنار این هزینه‌ها، مالیات، 

بیمه، حقوق کارکنان، اجاره و عوارض شهرداری نیز باید پرداخت 

شود؛ در حالی که قدرت خرید مردم کاهش‌ یافته و بازار با کسادی 

مواجه است.

محمــدی با اشــاره بــه کاهــش حاشــیه ســود رســتوران‌ها گفت: 

درگذشته ســود این شــغل در برخی موارد حدود ۵۰ درصد بود، 

اما امروز سود رســتوران‌ها به حدود ۵ تا ۱۰ درصد رسیده است. 

بســیاری از همــکاران مــا در شــرایط فعلــی تنها تــاش می‌کنند 

هزینه‌های جاری خود را تأمین کنند و دیگر صحبت از ســودآوری 

و توسعه کسب‌وکار نیســت.رئیس اتحادیه رستوران‌داران مشهد 

همچنین افزایش قیمت بنزین را عامل دیگــری در افزایش هزینه 

فعالیت رســتوران‌ها بیان کرد و افــزود: هزینه پیک و ارســال غذا 

افزایش یافته و رستوران‌دار برای حفظ پیک‌های خود مجبور است 

دستمزد بیشــتری پرداخت کند.وی در پایان با اشاره به‌دشواری 

به‌روزرسانی قیمت منوها اظهار کرد: اگرچه نرخ واحدهای صنفی 

متناسب با شرایط بازار قابل تغییر است، اما مشتری نمی‌تواند هر 

هفته افزایش قیمت غذا را بپذیرد. از سوی دیگر، تأمین مواد اولیه، 

ظروف یک‌بارمصرف و بسته‌بندی نیز ســخت‌تر شده و بسیاری از 

تأمین‌کنندگان برخلاف گذشته، تســویه نقدی و فوری را مطالبه 

می‌کنند؛ موضوعی که فشار نقدینگی سنگینی بر رستوران‌داران 

وارد کرده است.

رستوران های بی مشتری!
 بنابر اعلام اتحادیه، مشکلات اقتصادی 6 ماه گذشته، به تعطیلی 400 واحد رستورانی

 در مشهد منجر شده است

یادداشت�
مسعودحمیدی

 رویه‌ای که طی یکی دو سال اخیر توسط تشکل‌های 

به‎خصوص بخش خصوصی استان شکل‌گرفته و در 

حال قدرت گرفتن است، پرسشی ســاده را در ذهن 

ایجاد  می‎کند کــه می‌تواند آغاز یک بحث گســترده 

باشــد: اگر یــک انجمــن صنعتی تشــکل تجــاری یا 

تولیدی بــرای دفاع از منافع اعضایش تشکیل‌شــده 

است، چرا باید خودش خبرگزاری شود؟ ممکن است 

پاســخ این باشــد »برای این که بتواند بدون واســطه 

با افــکار عمومی صحبــت کند. بــرای این کــه اخبار 

فعالیت‌هایش را منتشــر کنــد. برای این کــه منتظر 

رســانه‌ها نماند و شــاید مهم‌تر از همه، بــرای این که 

روایت خود را خودش کنترل کند.«

اما همین پاســخ ســاده، پرســش دشــوارتری ایجاد 

می‌کنــد: اگر هــر تشــکل، شــرکت، نهاد و ســازمان 

تصمیــم بگیرد رســانه خودش باشــد، چــه چیزی از 

رســانه حرفه‌ای باقــی می‌مانــد؟ این دغدغــه صرفاً 

دربــاره یک ســایت یا یــک کانــال تلگرامی نیســت. 

دربــاره موضوعی بنیادی‌تــر به نــام »مرجعیت خبر« 

اســت. رســانه بخشــی از زنجیره‌ای اســت که در آن 

خبر پیدا می‌شــود، منابع مختلف بررسی می‌شوند، 

روایت‌هــای متعــارض شــنیده می‌شــوند، ادعاهــا 

پرســیده می‌شــوند و درنهایت، اطلاعات در معرض 

قضــاوت عمومــی قــرار می‌گیرد.تشــکل اقتصادی 

امــا مأموریــت دیگــری دارد؛ تشــکل بایــد از منافــع 

اعضــای خــود دفــاع کنــد. بایــد مشــکلات صنعت 

را شناســایی کنــد، داده جمــع‌آوری کنــد، دربــاره 

سیاســت‌های اقتصــادی موضــع بگیرد، بــا دولت و 

مجلــس مذاکره کنــد، برای اصــاح قوانیــن تلاش 

کنــد و صدای بخــش خصوصــی را به سیاســت‌گذار 

برساند؛ به‌عبارت‌دیگر، تشکل باید قدرت اقتصادی 

را به قدرت سیاست‌گذاری تبدیل کند. مثلا انجمن 

ملی تولیدکنندگان آمریکا به‌جــای تولید خبر نحوه 

ارتباط‌گیری با خبرنگاران را آمــوزش می‌دهد، این 

که گونه‎ای مقاله یا یادداشــت برای رســانه‌ها تولید 

کننــد. نه‌تنهــا این تشــکل بلکــه کلیت تشــکل‌های 

جهانی برخلاف آنچه در خراسان رضوی روال شده 

نمی‌گوید برای این که صدای صنعت شــنیده شود، 

باید رســانه‌ها را کنــار بگذاریم. برعکــس، می‌گوید 

باید بلد باشیم چگونه در اکوسیستم رسانه‌ای حضور 

مؤثر داشته باشــیم. این همان مرزی است که به نظر 

می‌رســد در ایــران، و مشــخصاً در بخشــی از فضای 

تشکلی خراســان رضوی، در حال محو شدن است. 

مشکل از جایی شروع می‌شود که تشکل دیگر صرفاً 

»منبع خبر« نیســت؛ بلکه می‌خواهد همزمان منبع، 

تولیدکننده، ناشر و توزیع‌کننده خبر باشد.

خبرنگاری یک صنعت است. پشــت یک خبر خوب، 

سال‌ها تجربه خبرنگار، شبکه منابع، شناخت حوزه 

تخصصی، دبیر سرویس، سردبیر و سرمایه اجتماعی 

یک رسانه قرار دارد.

رســانه حرفه‌ای ممکن اســت درباره یک تشکل خبر 

منتشر کند؛ اما در روز دیگری می‌تواند همان تشکل 

را نقد کند. می‌تواند بپرسد چرا وعده‌ای عملی نشده 

اســت. می‌توانــد از اعضای ناراضی تشــکل ســؤال 

کنــد. می‌تواند عملکــرد مدیران آن را بررســی کند. 

می‌تواند روایــت دولت، صنعتگر و کارگــر را کنار هم 

بگذارد و این همان چیزی اســت که یک رســانه را از 

روابط عمومی جدا می‌کند. در مقابل روابط عمومی 

وظیفه دارد ســازمان را توضیح دهد؛ رســانه وظیفه 

دارد دربــاره ســازمان بپرســد و اگــر این مــرز از بین 

برود، خطر فقط متوجه رســانه نیســت. خود تشکل 

نیز درنهایت زیان خواهد کرد. زیرا تشکلی که فقط از 

کانال خودش با جامعه سخن می‌گوید، ممکن است 

به تدریج در یــک اتاق پژواک گرفتار شــود؛ جایی که 

ســازمان درباره خودش می‌نویســد، درباره خودش 

خبر منتشــر می‌کند و درنهایت خودش نیز موفقیت 

خــود را ارزیابی می‌کند شــاید هدف کنتــرل روایت 

است تا اطلاع‌رسانی. 

اگر انجمنی درباره بحران انرژی در صنایع گزارشی 

اختصاصــی تولیــد کــرده باشــد، چــرا بایــد خودش 

چند خبر دربــاره آن منتشــر کند؟ بهتر نیســت داده 

را در اختیــار رســانه‌های تخصصــی بگــذارد و اجازه 

دهد چند خبرنگار و تحلیلگر مســتقل آن را بررســی 

کنند؟ اگر تشکل‌ها در اســتان حالت اول را انتخاب 

کنند که امروز چنین است تشــکل‌ها فقط مخاطبان 

خودشان را خواهند داشــت تا این که مسئله صنعت 

وارد گفت‎وگوی عمومی شــود و تفاوتی عمیق است 

بین داشتن رسانه تا داشتن صدای رسانه ای و شاید 

یکی از اشــتباهات راهبردی تشــکل‌های اقتصادی 

همین باشد.

اگر منابع یک تشکل به‌جای این کار صرف تولید خبر، 

بازنشــر اخبار دیگران و اداره یک رسانه موازی شود، 

باید پرسید آیا سازمان از مأموریت اصلی خود فاصله 

نگرفته اســت؟ این نگرانی درباره آینده رســانه‌های 

خراسان رضوی نیز جدی است. رســانه های محلی 

همین امروز با مشــکلات اقتصــادی، کاهش درآمد، 

مهاجرت نیروی حرفه‌ای و دشواری تأمین هزینه‌های 

روزنامه‌نــگاری مواجه انــد. در چنین شــرایطی، اگر 

نهادهای قدرتمند اقتصادی نیز وارد رقابت مستقیم 

با رسانه‌ها شوند، بازار اطلاعات بیش از پیش به نفع 

نهادهایی خواهد شد که منابع سازمانی بیشتری در 

اختیار دارند و این اتفــاق، درنهایت فقط خبرنگاران 

را متضــرر نمی‌کند. بلکــه جامعه‌ای که رســانه‌های 

حرفه‌ای ضعیفی داشته باشــد، صدای کمتری برای 

شــنیدن روایت‌های متفاوت خواهد داشــت. مسئله 

این نیســت که تشــکل‌ها نباید رسانه داشــته باشند؛ 

بلکه مسئله اصلی آن است که تشــکل‌ها نباید رسانه 

را جایگزیــن کننــد. تشــکل بــدون رســانه، صدایش 

محــدود می‌شــود؛ رســانه بدون تشــکل، بخشــی از 

منابــع تخصصــی خــود را از دســت می‌دهــد؛ یعنی 

تشــکل سیاســت و داده تولید کنــد و رســانه آن را به 

مسئله عمومی تبدیل کند. تشکل‌ها قرار است برای 

اقتصاد اشــتغال ایجاد کنند، نه این که ناخواسته در 

بازار رســانه اشــتغال‌زدایی کننــد.در واقــع مدیران 

تشکل‌های اقتصادی استان باید به این پرسش پاسخ 

دهند که آیا هدف این اســت که خودمان خبر منتشر 

کنیم، یا این که آن‌قدر برای صنعت ارزش ایجاد کنیم 

که رسانه‌ها ناگزیر شوند درباره ما خبر منتشر کنند؟ 

تفاوت میان این دو، تفاوت میان یــک روابط عمومی 

پرکار و یک تشکل واقعاً قدرتمند است.

تشکل‌های اقتصادی و خطر مرجعیت‌زدایی از رسانه


