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گزارش

وداع با بازیگر کهنه‌کار و عاشق سینما
عنایت بخشی مانند بسیاری از بزرگان سینما، فعالیت هنری خود را از صحنه 

تئاتر آغاز کرد و به پشتوانه این سابقه، مسیر خود را در تلویزیون و سینما ادامه 

داد. حاصل پنج دهه حضور مرحوم بخشــی در عرصه هنــر، مجموعه‌های 

تاریخی به یادماندنی و همکاری با کارگردانان بزرگ است. این بازیگر قدیمی، 

دیروز پس از مدتی تحمل بیماری در 80 سالگی درگذشت.

زنده‌یاد بخشی در سریال‌های موفق و پرمخاطب تلویزیون مانند »سربداران«، 

»بوعلی سینا«، »امام علی)ع(«، »پهلوانان نمی‌میرند« و »ولایت عشق« ایفای 

نقش کــرد. »پلیس جوان«، »ســایه آفتــاب« و »ریحانه« نیــز از مجموعه‌های 

پرمخاطب مرحوم بخشــی در کارنامه تلویزیونی اوســت. نــگاه نافذ، چهره 

باصلابت و مقتدر، همچنین بیان قدرتمند او، تصویر این هنرمند را در حافظه 

مخاطبان ماندگار کرد.

زنده‌یاد عنایت بخشی دوران پیش از انقلاب نیز، در فیلم‌های مهم آن دوران 

ایفای نقش کرد. این هنرمند با یکی از آثار درخشان تاریخ سینمای ایران یعنی 

»آقای هالو« وارد سینما شد و ســپس در فیلم‌های مهمی مانند »تنگسیر« و 

»گوزن‌ها« نیز ایفای نقش کرد. این بازیگر پیش‎کسوت پس از انقلاب هم از 

سینما دور نشد و با ایفای نقش‌ در فیلم‌های متعدد، پرکار بود. »روز واقعه«، 

»سگ‌کشی« و »مسافر ری« از آثار مهم کارنامه سینمایی این بازیگر کهنه‌کار 

هستند. تصویر مرحوم بخشی آخرین‌بار در جشنواره فجر 43 و پاییز امسال، 

با فیلم »شاه‌نقش« روی پرده سینما نقش بســت. او پس از چند سال دوری 

از سینما، در این فیلم ساخته شاهد احمدلو ایفای نقش کرد و دیپلم افتخار 

بهترین بازیگر نقش مکمل مرد را از آن خود کرد و مورد تحسین قرار گرفت.

چهره‌ها و خبرها�

حامد کمیلــی با فیلم »ســینما شــهر قصه« 

ســاخته مشــترک کیــوان علیمحمــدی و 

علی‌اکبــر حیــدری، در ســینمای آنلایــن 

فیلم‌نــت حضــور دارد. این فیلــم محصول 

سال 98، امسال اکران شد و با فروش 383 

میلیونی در گیشه شکست خورد.

کمنــد امیرســلیمانی از 30 بهمــن‌، ســریال 

کمدی »اسباب زحمت« به کارگردانی سعید 

آقاخانی را از شــبکه یک روی آنتــن دارد. این 

مجموعه با بــازی آقاخانی، حســن معجونی و 

عباس جمشیدی‌فر، به مناســبت ماه رمضان 

پخش می‌شود.

شهرام حقیقت‌دوســت این روزها با فیلم »باغ 

کیانوش« کاری از رضا کشــاورز در ســینمای 

آنلاین تلوبیون دیده می‌شــود. ایــن فیلم ویژه 

مخاطبان کودک و نوجوان تولید شده و سال 

1402 در جشــنواره فجر با اســتقبال مواجه 

شد.

محسن تنابنده پس از پایان »پایتخت 5«، به 

جای فصل ششــم، با »پایتخت 7« در شبکه 

آی‌فیلم حضور خواهد داشت. با وجود تولید 

»پایتخــت 7« و بازگشــت ســازندگان آن به 

تلویزیون، همچنان تکرار فصل ششم اجازه 

پخش ندارد.
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اســتقبال کم‌نظیــر نوجوانــان از برنامــه 
تلویزیونی »محفل ستاره‌ها«، شوک خبری 
برای کســانی بــود که سال‌هاســت بــر طبل 
»دین‌گریزی نسل جدید« می‌کوبند. برنامه‌ای با ماهیت کاملاً 
مذهبی و قرآنی که توانست در ساعت پیک رسانه‌ای، قشری 
را پای تلویزیون بنشــاند که گفته می‌شــد با ادبیات دینی قهر 
کرده‌اند. این پدیده، یک پیام روشــن و البته تلخ برای ساختار 
فرهنگی کشور دارد: فرضیه »نســل بی‌تفاوت به دین« باطل 
اســت؛ واقعیــت، »مدیــران بی‌تفــاوت بــه ســلیقه مخاطب« 

است.
۱. فرم؛ حلقه مفقوده در انتقال معنا

سال‌هاست گلایه‌ای تکراری از ســوی برخی تریبون‌ها و مدیران فرهنگی 

شــنیده می‌شــود: »نوجوانان در برنامه‌هــای مذهبی شــرکت نمی‌کنند و 

به قرآن کم‌توجه شــده‌اند.« امــا موفقیت »محفل ســتاره‌ها« نشــان داد که 

نوجوان ایرانی با »محتوای دینی« مشکلی ندارد، بلکه با »قالب‌های کهنه، 

لحن‌های دستوری و فرم‌های غیرجذاب« مشکل دارد. مدیران فرهنگی ما 

اغلب فراموش می‌کنند که در عصر رســانه، »فرم« )Form( فقط یک ظرف 

تزیینی نیست؛ بلکه بخشی از خود پیام است. وقتی ارزشمندترین مفاهیم 

قرآنی را در قالب‌های کلیشــه‌ای، دکورهای افسرده و ادبیات دهه شصتی 

ارائه می‌دهیم، مخاطب نســل جدید نه محتوا، بلکه آن »فرسودگی« را پس 

می‌زند. »محفل ســتاره‌ها« ثابت کــرد اگر مفاهیــم دینی را با زبــان زمانه، 

زیبایی‌شناســی مــدرن و هیجان متناســب با ســن نوجوان ترکیــب کنیم، 

مخاطب تشنه است.

 Z ۲. رمزگشایی از ذائقه نسل
چرا این برنامه گرفت؟ چون سازندگان آن مختصات »نسل Z« را شناختند. 
این نســل ویژگی‌هایی دارد که اگر در برنامه‌ســازی رعایت نشود، شکست 

قطعی است:

بیــزاری از نصیحت یک‌طرفــه: این نســل از »منبرهای یک‌طرفــه« گریزان 
است. آن‌ها دیالوگ، چالش و تعامل را دوست دارند.

هوش بصری بــالا: نسلی که با اینســتاگرام و بازی‌های گرافیک‌بالا بزرگ 
شــده، محتوای با دکور ضعیف و نورپردازی بد را توهین به شعور خود تلقی 

می‌کند.

جســت وجوی قهرمان‌های واقعی: آن‌ها دنبال الگوهای دســت‌نیافتنی 
و مقدس‌مآب نیســتند؛ آن‌ها جذب نخبگانی می‌شــوند که شبیه خودشان 

هستند، می‌خندند، شوخی می‌کنند و در عین حال قرآن می‌خوانند.

سرعت و ریتم: نسل ویدئوهای کوتاه، حوصله مقدمه‌چینی‌های طولانی را 
ندارد. ریتم تند و تدوین هوشمندانه، کلید نگه‌داشتن آن‌هاست.

۳. بحران خلاقیت در مدیریت فرهنگی
آن چه مانــع تکثیــر نمونه‌هایی مثل »محفل ســتاره‌ها« می‌شــود، رســوب 

الگوهای ذهنــی در مدیران فرهنگی اســت. بســیاری از مدیــران، هنوز با 

اســتانداردهای ۳۰ ســال پیش برای نوجوان ۱۴۰۴ تصمیــم می‌گیرند. 

آن‌ها خلاقیت را »ریســک« می‌دانند و ترجیح می‌دهنــد بودجه‌ها را صرف 

همان همایش‌های تکراری و بــی‌روح کنند تا مبادا متهم به هنجارشــکنی 

شــوند. این محافظه‌کاری، باعث تولیــد انبوهی از آثار خنثی و بی‌اثر شــده 

که تنها کارکردشــان، پر کردن بیلان کاری اســت. موفقیــت یک برنامه 

خلاقانه، آینه‌ای اســت که ناکارآمدی ســایر بخش‌ها را نمایان می‌کند و 

نشان می‌دهد که با بودجه‌های موجود، می‌شد کارهای بزرگ‌تری کرد، 

اگر »ایده« و »جرئت« وجود داشت.

۴. چه باید کرد؟ )راهکارهای عملیاتی برای تکرار موفقیت(
برای این که »محفل ســتاره‌ها« یک اتفاق نباشد و به یک »جریان« تبدیل 

شود، باید اصول زیر در تولیدات آینده لحاظ شود:

1.  گیمیفیکیشن )بازی‌وارسازی( مفاهیم دینی: آموزش و انس با قرآن 
باید با عنصر رقابت، هیجان و بازی ترکیب شــود. نوجوان باید در فرایند 

برنامه احساس »کنشگری« داشته باشد، نه فقط تماشاچی منفعل.

2.  تغییــر چهره‌های مرجع: اســتفاده از نوجوانان موفق، ورزشــکاران و 
هنرمندان مأنوس با قرآن به جای استفاده صرف از کارشناسان مذهبی 

با ادبیات رسمی. نوجوان باید دینداری را در سبک زندگی آدم‌های موفق 

و جذاب ببیند.

3.  امتداد در فضای مجازی: برنامه تلویزیونی باید فقط »ویترین« باشد. 
زیست اصلی نوجوان در فضای مجازی است. طراحی چالش‌های قرآنی 

در شبکه‌های اجتماعی )مثل چالش‌های تیک‌تاکی اما با محتوای سالم( 

می‌تواند اثر برنامه را ضریب دهد.

4. شــو بازنشســتگی مدیران کلیشه‌ســاز: صریــح باید گفت؛ تــا زمانی 
که اتاق‌های فکر توســط کســانی اداره می‌شــود که زبان نســل جدید را 

نمی‌فهمند، خروجی‌هــا تغییری نخواهد کــرد. میدان بایــد به تیم‌های 

جوان خلاق و جسور سپرده شود.

سخن پایانی
استقبال نوجوانان از »محفل ســتاره‌ها« حجت را بر همه تمام کرد. دیگر 

نمی‌توانیــد بگوییــد »مخاطب نمی‌خواهــد«. مخاطب هســت، مخاطب 

هوشمند است و مخاطب تشنه‌ معنویت است؛ به شرط آن که به شعورش 

احتــرام بگذاریم، زبانش را یــاد بگیریم و دین را آن‌گونه که هســت »زیبا« 

نشان دهیم، نه آن‌گونه که عادت کرده‌ایم »تکراری«.

پیام »محفل« به مدیران غافل
نقدی بر کلیشه‌های کهنه مدیریت فرهنگی و ضرورت تغییر زبان گفت وگو با نسل جدید به بهانه استقبال گسترده نسل Z از برنامه تلویزیونی  »محفل ستاره‌ها« 


