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فرمانده نیروی هوایی ارتش:

غفلت ‌در جنگ ادراکی، ‌ایران ‌را 
از ریل تمدن‌سازی دور می‌کند‌

فرمانده نیروی هوایی ارتش با بیان این که غفلت 

راهبردی ‌در جنــگ ادراکی و شــناختی، ایران 

عزیز را از ریل تمدن‌ســازی دور می کند، افزود: 

باید هوشــیار و هوشــمند بمانیم و اجازه ندهیم 

دشمنان مفهوم »ما« را که مملو از قدرت و عزت 

است عوض کنند. به گزارش خبرگزاری تسنیم، 

امیر سرتیپ خلبان حمید واحدی فرمانده نیروی 

هوایی ارتش، در همایش قاسمیون که به میزبانی 

اتحادیه انجمن‌های اسلامی دانشجویان مستقل 

دانشگاه‌های سراسر ایران در مشهد برگزار شد، 

اظهار کرد: دشــمن در نبرد شناختی، به دنبال 

مشروعیت‌زدایی، اعتبار‌‌زدایی، اعتماد‌زدایی، 

قداست‌زدایی، ناامید‌ســازی و ناکارآمد نمایی 

است تا از این طریق سبب رویگردانی اجتماعی 

و از بین رفتن سرمایه اجتماعی شود.وی افزود: 

هدف اصلی دشمن در جنگ شــناختی از بین 

رفتن اعتماد جامعه نســبت به حاکمیت، نابود 

کردن نیروهای اجتماعی و سرمایه های کاری 

یک کشور اســت. چنین شیوه تهاجمی، تفاوت 

بســیاری با جنگ ســخت دارد. فرمانــده نهاجا 

خاطرنشــان کــرد: در جنگ روایت‌هــا هرکس 

بتواند روایت یا گزارش خود از پدیده‌ها و اتفاقات 

در یک روز را حاکم کند، در آن روز پیروز است.

همزمان با دهه فجر انجام می شود

 بهره برداری  از ۱۷ طرح 
در حوزه کشاورزی در مشهد

مدیــر جهــاد کشــاورزی شهرســتان مشــهد 

گفت: همزمان با دهــه فجر ۱۷ طرح در حوزه 

کشــاورزی اســتان با اعتباری معــادل ۶ هزار 

و ۹۲۰ میلیارد ریــال به بهره برداری رســید. 

علی اکبر قارزی در گفت و گو با ایرنا افزود: این 

تعداد طرح از محل اعتبارات بخش خصوصی 

و تسهیلات ســاخته شده اســت و برای ۶۰۰ 

نفر اشتغال مستقیم و برای ۲۹۰ نفر اشتغال 

غیرمستقیم فراهم کرده است و ۲۱۰ خانوار 

روستایی از آغاز به کار این تعداد طرح بهره مند 

می شوند.

  

 یادداشت

عاملان بحران در لباس 
شوالیه های آبی! 

مســعود حمیــدی| راســتش را بخواهیــد وقتی 

یکی از مدیران اعلام کــرد مطالعات اجرایی 

بــرای انتقــال آب دریــای عمــان بــه تهــران 

آغازشــده اســت، ناخودآگاه تمام 60 ســال 

بحران‌زایــی آبی برخــی دولتیــان و مدیران 

اســتان خراســان رضوی پیش دیدگانم رژه 

رفت. مدیرانی که با علم بر این که این سفره 

)دشــت و آبخــوان مشــهد( دیگر آب نــدارد، 

مهمان دعوت کردند و با جیب خالی پز عالی 

دادند و برای خوشامد بالادستی خود ذخایر 

آیندگان، هرچه منبع شور و شیرین بود را بر 

سفره آوردند وقتی هم کم آوردند از همسایه 

)سد دوستی و افغانســتان( آب قرض کردند 

اما جرئــت نکردند یا نخواســتند اعلام کنند 

که دیگــر آب وجــود نــدارد، وقتی چشــم در 

چشــم مهمانــان خوانــده و ناخوانده شــدند 

خجالــت کشــیدند و وقتی چشــم در چشــم 

مدیر بالادســتی شــدند از علاقه شدیدشان 

بــرای خدمــت بــه میــز و صندلــی، ســکوت 

کردند، وقتی هــم در این میان کســی فریاد 

می‌کشید که مشهد آب نداردT او را شماتت 

می‌کردند که چرا سیاه نمایی می‌کنید! چرا 

تــوی ذوق مهمانــان می‌زنید؟ اشتهایشــان 

کور می‌شــود! در نشســت های خصوصی‌تر 

می‌گفتنــد از ترکــه بالادســتی می‌ترســند و 

خود منتقد وضع موجود می‌شدند که دشت 

و آبخوان مشــهد ماننــد بدن سوراخ‌ســوراخ 

شده‌ای است که تمام خونش را از دست‌داده 

و تمام‌کارهایــی کــه می‌کنیــم )طرح‌هــای 

انتقال آب( مانند پانســمان موقت اســت اما 

به‌وقت تصمیم، آن کار دیگر کرده‌اند حالا که 

کمی از گود تصمیمات آبی دور نشســته‌اند، 

شنل شــوالیه آبی به تن کرده‌اند و مدعی اند 

که باید چنین کــرد و چنان کرد! درحالی‌ که 

خود از عاملان  اصلی بحران امروز آب مشهد 

هستند.

گزارش میدانی خراسان از هفدهمین نمایشگاه تخصصی لیزینگ در مشهد 

استقبال پرشور از یک نمایشگاه کم رمق! 

در سومین روز برگزاری ســری به این نمایشگاه 

زدیم. بــا توجه به این کــه امــکان ورود خودروها 

به فضایی در نزدیکی ســالن ها فراهم شــده بود 

خودروهای بســیاری در حال ورود به نمایشگاه 

بین المللی مشهد بودند و مشــاهده این منظره 

باعث شــد تا پیش بینی مواجهه با جمعیت قابل 

توجهــی از بازدیدکننــدگان را در ســالن هــای 

نمایشگاه داشته باشــیم. وارد ســالن فردوسی 

نمایشگاه شدیم؛ جایی که ابتدا نظرم به غرفه های 

پرتعداد فروش مبلمان و انواع میز و صندلی جلب 

شــد. انواع و اقســام مبلمان راحتی و سلطنتی، 

میزهای عسلی و غذاخوری با حوصله و به زیبایی 

در هر یک از غرفه ها چیده شــده بود. اســتقبال 

مردم از نمایشگاه همان طور که پیش بینی شده 

بود قابل توجــه بود و ازدحام جمعیت به شــکلی 

بود که حتی گاهی اوقات به ســختی می شــد از 

میان غرفه ها عبور کرد. همین که انواع و اقسام 

مدل ها را از نظر می گذراندم، تعــدادی غرفه را 

دیدم که انواع و اقســام مدل های پارچه را هم با 

خود آورده بودند و بــا نشــان دادن پارچه ها می 

گفتند: "مــا تولید کننده ایــم و هر کــدام از مدل 

ها را کــه بخواهید بــا رنــگ و پارچه مــد نظرتان 

برایتان تولید می کنیم." نکتــه مورد توجه دیگر 

این بود که تقریبا تمامی غرفه ها فروش شرایطی 

هم داشــتند و عموما بــا دریافت یک ســوم مبلغ 

ســفارش به صورت نقدی و الباقی در اقساط 5 

تا 12 ماهه و بدون کارمزد کالاهایشان را به فروش 

می رساندند همچنین تخفیف های خوبی هم برای 

خریدهــای نقدی و به مناســبت نمایشــگاه درنظر 

گرفته بودند. پس از بررســی بخش مبلمان و لوازم 

چوبی به قسمتی از سالن فردوسی رفتیم که تجمع 

غرفه داران فروش لوستر در آن قسمت بود. غرفه ها 

در این قسمت به انواع و اقسام مدل های لوستر مزین 

شده بودند و حتی برخی از این غرفه ها فراتر رفته و 

انواع ساعت دیواری، میزهای زینتی، آباژور و... را 

هم برای فروش آورده بودنــد. تجمع مردم در یکی 

از همین غرفه‌ها نظرم را جلب کرد به همین دلیل 

وارد این غرفه شدم و از فروشــنده درباره لوسترها 

و قیمت های غرفه ســوال کردم که گفت: همه این 

مدل ها تولیدات خودمان است از 3 تا 11 میلیون 

تومان لوســتر داریم؛ قیمت ها و کیفیت اجناس را 

به ضمانت میدهــم که خاطرجمع باشــید. به رغم 

حضور تولید کننــدگان زیاد در ایــن بخش اما تنها 

تعداد غرفه های مبلمان نسبت به لوسترفروشی ها 

بیشتر بود و بخشی از سالن را برای کوچک تر کردن 

فضا محدود کرده بودند که کمی توی ذوق می‌زد.

انواع لوازم خانگی   ●●
بــا توجه بــه جمعیــت قابــل توجهــی که در ســالن 

فردوســی حضــور یافتــه بودنــد انتظــار مواجهه با 

جمعیــت کمتــری را در ســالن مفاخر داشــتم اما 

همین که وارد این بخش شــدم از حضور گســترده 

مردم متعجب شدم. این تعجب اما دوامی نداشت 

و همین کــه کمی در ایــن مجموعه ســالن های 

مفاخر از غرفه ها دیدن کردم و با غرفه های بزرگ 

و جذاب تولیدکنندگان فرش، فروشندگان انواع 

لوازم خانگی و غرفه های فروش لوازم خواب اعم 

از انواع خوشــخواب، پتو، بالشــت و ملحفه روبه 

رو شدم دلیل اقبال بیشــتر مردم به این بخش از 

نمایشگاه را متوجه شدم. به ســالن انوری که به 

علت اســتقرار غرفه های فروش لوازم خانگی از 

همه سالن ها شلوغ تر بود رفتم. متاسفانه به رغم 

جذابیت این بخش برای عموم مردم اما شرکت 

کنندگان در این بخــش از همــه بخش‌ها کمتر 

بودند و در ضمن هیچ کدام هم نماینده مستقیم 

تولید کنندگان لــوازم خانگی نبودنــد و با توجه 

به این که عمــوم غرفه داران فروشــندگان لوازم 

خانگی ســطح شــهر بودند؛ جذاب ترین بخش 

این نمایشــگاه برای مردم تبدیل به مامنی برای 

فروش توامان محصولات داخلی و خارجی شده 

بود و غیر از برخی شرایط و تخفیف های مخصوص 

نمایشگاه عملا هیچ تفاوتی با فروشندگان لوازم 

خانگی در ســطح شــهر نداشــتند. وارد یکی از 

همین غرفه ها که از بقیه شــلوغ تر هم بود شدم. 

روی تمامی محصــولات کاغذهایــی را مبنی بر 

شــامل هدیه " 3 یا 4 میلیون تومانی" چسبانده 

بودند. از یکی از غرفــه داران درباره این کاغذ ها 

پرسیدم که گفت: در صورت خرید نقدی هر کدام 

از این محصولات یک وسیله الکترونیکی به همان 

قیمت به خریدار هدیه می کنیم و این شــرایط را 

مخصوص نمایشگاه در نظر گرفته ایم. از فروش 

شرایطی هم از او سوال کردم که گفت: یک سوم 

آن را به عنوان پیش پرداخت و الباقی را به صورت 

اقساط 12 ماهه از مشتری اخذ می کنیم. کارمزد 

هم به مبلــغ اضافه می شــود که بســتگی به نوع 

جنس دارد مثلا تلویزیون و ماشین لباس‌شویی 

)خارجی( کارمزد بیشتری دارد و لوازم برندهای 

دیگر که ایرانی هستند کارمزد کمتر دارند. 

 هفدهمین نمایشگاه تخصصی لیزینگ روز گذشته در شرایطی به کار خود در نمایشگاه بین المللی 

مشــهد پایان داد که از تاریخ 10 بهمن ماه به مدت 4 روز از ســاعت 16 - 21 در دو ســالن فردوسی 

و مفاخر و به وســعت 6 هزار متــر مربع میزبــان بازدیدکنندگان بــود. آن طور که اعلام شــده در این 

نمایشــگاه ۱۱۰ شــرکت تولید کننده برای عرضه تولیدات خود شــامل لوازم خانگی، کالای خواب، 

فرش، لوســتر و دکوراســیون اقــدام کــرده بودند و ۱۹ شــرکت از اســتان هــای اصفهــان، تهران، 

مازندران و آذربایجان غربی در این نمایشگاه شرکت داشتند.

سید محمد مهدی هاشمی


