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 »اقتصاد دیجیتال« عبارتی اســت که این روزها در فضای مجازی 
و محافل سیاست‌گذاری به وفور شنیده می‌شــود. به‌ویژه هنگام 
بحث داغ رفع یا عدم رفع فیلتر، آمارهای متعددی درباره وابستگی اقتصاد دیجیتال 
کشور به پلتفرم‌های خارجی مطرح می‌شود. اما بسیاری از این آمارها فاقد پشتوانه 
پیمایشــی یا منبــع مشــخص‌اند و در نتیجــه درک واقع‌بینانــه‌ای از وضعیــت اقتصاد 
دیجیتال ارائــه نمی‌دهند. در همین زمینــه، اداره کل دبیرخانه شــورای عالی فضای 
مجازی اخیراً نتایج یک نظرسنجی ملی از ۲۵۰۰ نفر در سراسر کشور را منتشر کرده 
است که تصویری تازه از الگوی استفاده ایرانیان از سکوهای دیجیتال ارائه می‌دهد. 
این یافته‌ها پیش از هر چیز نشــان می‌دهــد باید میان شــاخه‌های مختلف اقتصاد 
دیجیتال تفاوت قائل شــد: فــروش کالا و خدمات، رمــزارز، تولید محتوا و اســتفاده 
از ابزارهای دسترســی. داده‌های منتشرشــده نشــان می‌دهد که پلتفرم‌های بومی 
توانســته‌اند نیــاز ۷۵ درصد مــردم را در حــوزه عرضــه کالا و خدمــات بــرآورده کنند. 
همچنیــن در بازار رمــزارز، صرافی‌هــای داخلی تأمین‌کننــده نیاز حداقــل ۶۳ درصد 
کاربران هســتند. با این حال، در عرصــه تولید محتوا و تبلیغــات، هنوز ظرفیت‌های 

اقتصاد دیجیتال داخلی نیاز به توسعه بیشتری دارد.

رفاه و مصرف داده؛ دو روی یک سکه
یکــی از یافته‌هــای مهــم ایــن پیمایــش، رابطــه 

مســتقیم میــان ســطح رفــاه خانــوار و میــزان 

مصرف اینترنت اســت. هرچه ســطح رفاه بالاتر 

باشد، اســتفاده روزانه از داده بیشــتر می‌شود. 

درحالی‌کــه تقریبــاً نیمی از پاســخ‌دهندگان در 

گروه کم‌درآمد اعــام کرده‌اند روزانه از اینترنت 

استفاده نمی‌کنند یا به ندرت از اینترنت استفاده 

می کننــد، بیــش از ۸۳ درصد از افراد با ســطح 

رفاه بــالا مصــرف روزانــه داده را در ســبد هزینه 

خود دارند.

در تفسیر این رابطه می‌توان دو فرضیه را مطرح 

کرد:

نخســت، خانوارهای مرفه‌تر به دلیل دسترسی 

بیشتر به ابزارهای هوشمند و آموزش دیجیتال، 

در فضای مجازی فعال‌ترند. دوم، احتمال دارد 

مصرف اینترنــت در میــان این گروه‌ها نــه صرفاً 

برای تفریح، بلکــه به‌عنوان ابــزار کار، تجارت یا 

آموزش اســتفاده شــود. این تمایــز، در طراحی 

سیاست‌های عدالت دیجیتال اهمیت دارد.

 اقتصاد فیلترشکن ها؛ واقعیت یا اغراق؟
پیرامــون  بحث‌برانگیــز  موضوعــات  از  یکــی 

اقتصــاد دیجیتــال ایــران، ابعــاد مالــی بــازار 

فیلترشکن‌هاســت. گاه گفتــه می‌شــود ادامــه 

فیلترینــگ به دلیــل منافع گروه‌هایی اســت که 

از فروش این ابزارها ســود می‌برند. با این حال، 

نتایج نظرسنجی یادشده تصویر متفاوتی نشان 

می‌دهد.

۱۴ درصــد مــردم اصــاً از  طبــق یافته‌هــا، 

فیلترشــکن اســتفاده نمی‌کننــد و بیــش از ۶۰ 

درصــد از کاربــران فعــال اســتفاده کننــده از 

فیلترشکن، نسخه‌های رایگان را به کار می‌برند. 

از ســوی دیگر حدود ۶۸ درصد مــردم یا اصلًا از 

فیلترشکن استفاده نمی‌کنند یا فیلترشکن‎شان 

اغلب خاموش است.

این داده‌ها با نتایج گزارش شماره ۱۸۲۸۱۷۳ 

مرکز پژوهش‌های مجلس در بهمن سال گذشته 

نیــز همخوانــی دارد؛ در آن گــزارش نیــز حدود 

نیمــی از کاربــران از فیلترشــکن رایــگان و 3۰ 

درصــد از نســخه پولــی اســتفاده مــی کردنــد و 

حدود ۱۹ درصد نیز اصلًا از فیلترشکن استفاده 

نمی‌کردند. چنین شباهتی می‌تواند نشان دهد 

که وابســتگی اقتصاد دیجیتال کشور به اقتصاد 

فیلترشــکن‌ها، کمتر از آن چیزی است که بعضاً 

گفته می‌شود.

 ۷۵ درصد فروش کالا و خدمات بر بســتر 

داخلی
هم اکنــون بخشــی از بــازار اقتصــاد دیجیتال 

پلتفــرم های فروش، اعــم از فروش مســتقیم یا 

بازارگونه )Market Place( هستند که روزانه 

محــل تلاقــی عرضــه و تقاضــای خریــداران و 

فروشندگان کالا و خدمات به شــمار می روند. 

ویژگی مهمی که این پلتفرم ها دارند، این است 

که به دلیل وجود هزینه هــای حمل و نقل، این 

ســاختارها با خرید و فروش منطقــه ای و بومی 

بیشــتر ســازگارند. از ایــن رو می تــوان انتظار 

داشــت که پلتفرم های داخلی، سهم بالایی در 

این عرصه داشــته باشــند. این فرضیه را نتایج 

نظرسنجی ذکرشده به روشنی نشان می دهد.

بر اســاس پاسخ های ارائه شــده در نظرسنجی 

مذکــور، حــدود 7 درصــد بیــان کــرده انــد که 

محصولی را بــه صورت اینترنتی می فروشــند. 

در ایــن میــان، ســکوهای مشــهوری ماننــد 

دیجــی کالا، اســنپ و امثال آن بــه محل عرضه 

بیــش از 50 درصــد کالاهــا و خدمــات داخلی 

تبدیــل شــده انــد و حــدود 18 درصــد فروش 

نیز از طریــق ســکوهای داخلی و مشــخصاً ایتا 

و روبیکا انجام شــده اســت. نکته جالــب توجه 

این جاســت کــه به رغــم اســتفاده حــدود 75 

درصــد عرضه کننــدگان از ســکوهای داخلی، 

25.6 درصد به طور مشخص محل عرضه خود 

را اینســتاگرام انتخــاب کــرده اند کــه نیازمند 

بررســی و موشکافی بیشــتر اســت. آیا به دلیل 

دسترســی آســان‌تر بــه مخاطب بــوده؟ کمبود 

امکانــات در پلتفرم‌هــای داخلــی؟ یــا مســائل 

تبلیغاتی؟...

 رمزارز؛ میدان رقابت صرافی‌های داخلی 

و خارجی
بر اســاس یافته‌هــای پیمایش، حــدود ۹ درصد 

کاربــران اینترنــت در کشــور اقــدام بــه خریــد 

رمزارز کرده‌انــد. از این میــان، ۶۲ درصد صرفاً 

از صرافی‌هــای داخلــی، ۱۵.۱ درصــد فقط از 

صرافی‌های خارجی و ۲۲.۱ درصد از هر دو نوع 

صرافی استفاده کرده‌اند.

ایــن آمــار نشــان می‌دهــد کــه برخــاف تصــور 

عمومی، صرافی‌های داخلی توانسته‌اند بخش 

بزرگــی از نیــاز بــازار را جــذب کننــد؛ هرچنــد 

موضوع اعتماد و امنیت در تراکنش‌ها همچنان 

از چالش‌های کلیدی این حوزه اســت و نیازمند 

تنظیم‌گــری دقیــق از ســوی بانــک مرکــزی و 

نهادهای نظارتی است.

 تولیــد محتــوا؛ بخــش مغفــول اقتصــاد 

دیجیتال
عرصــه تولیــد محتــوا در فضــای مجــازی، حــوزه 

مشخص دیگری اســت که نیازمند توسعه، برنامه 

ریزی و در عین حال حکمرانی فعال برای کســب 

بیشترین بازدهی برای اقتصاد کشور است. چرا که 

در این جاســت که بخش مهمی از صنایع خلاق از 

طریق فروش مستقیم امکان عرضه پیدا می کنند. 

به موازات، جریان مالی تبلیغات نیز وجه قابل تامل 

دیگری از اقتصاد دیجیتال در این بخش است. در 

پشت صحنه نیز فعالان حوزه ترافیک داده بخش 

دیگری از بازیگران اقتصاد تولید محتوا را شکل داده 

اند.با ایــن اوصاف، در حالی که ســکوهای فروش 

داخلی توانسته‌اند به نقطه پایداری نسبی برسند، 

در عرصه تولیــد محتــوا هنــوز راه درازی در پیش 

است. نتایج نظرسنجی مرکز ملی فضای مجازی 

نشان می‌دهد تنها ۲.۴ درصد کاربران اینترنت در 

زمینه تولید محتوا فعالیت اقتصادی دارند. از میان 

این تولیدکنندگان، ۴۵ درصد بــا هدف فروش یا 

عرضه مستقیم محتوا )مانند بسته‌های آموزشی یا 

مهارتی( فعالیت می‌کنند و ۳۸.۷ درصد در حوزه 

تبلیغات دیجیتال فعال هستند. سهم فعالیت‌های 

مرتبط با ترافیک داده تنها ۳.۲ درصد است.

ایــن ارقام نشــان می‌دهــد کــه اقتصــاد محتوای 

بومی هنــوز در مرحلــه ابتدایی اســت. به‌ویژه اگر 

بدانیم طبق همین نظرسنجی، حضور کاربران در 

پلتفرم‌ها به این صورت اســت: اینستاگرام ۴۴.۲ 

درصــد، واتســاپ ۴۲.۷ درصــد، تلگــرام ۳۳.۹ 

درصد، ایتــا ۳۳.۴ درصد، روبیــکا ۲۲.۵ درصد، 

شــاد ۸.۶ درصد، بلــه ۷.۱ درصد، یوتیــوب ۴.۷ 

درصد، سروش ۳.۳ درصد و ایکس )توئیتر سابق( 

۱.۲ درصد. )طبیعی است که این آمارها استفاده 

همزمان کاربران از پلتفرم ها را نفی نمی کنند(

با توجه به این توزیع، می‌توان گفت احتمالًا تولید 

محتوای اقتصــادی – به‌ویژه در بخــش تبلیغات – 

بیش از ســایر حوزه‌ها به پلتفرم‌هــای بین‌المللی 

وابسته است. در مقابل، تولید محتوای آموزشی یا 

بومی، قابلیت انتقال به سکوهای داخلی را دارد؛ 

به‌ویژه اگر زیرساخت پرداخت و تبلیغ هدفمند در 

این سکوها بهبود یابد.

در مجمــوع، داده‌هــا تصویــری دوگانــه از اقتصاد 

دیجیتال بومی ارائه می‌دهد: از یک سو، در حوزه 

فــروش کالا و خدمات، ســکوهای داخلی به نقطه 

بلوغ رسیده‌اند و بخش قابل‌توجهی از تراکنش‌های 

اینترنتی را میزبانــی می‌کنند. از ســوی دیگر، در 

حوزه‌های محتوایی، تبلیغاتی و دانش‌بنیان، هنوز 

شــکاف قابل‌توجهی میان ظرفیت‌هــای بالقوه و 

بالفعل وجود دارد.    به نظر می‌رسد آینده اقتصاد 

دیجیتال ایران در گرو این است که سیاست‌گذاران، 

ضمن حمایت از زیرســاخت‌های بومی، به سمت 

افزایش اعتماد، رقابت‌پذیــری و کیفیت خدمات 

پلتفرم‌های داخلی حرکت کنند. به عبارت دیگر، 

اقتصاد دیجیتال بومی ایران امــروز در مرز بلوغ 

ســاختاری و بلــوغ رفتــاری قــرار دارد؛ نقطه‌ای 

کــه تصمیم‌های امروز سیاســت‌گذاران، مســیر 

سال‌های آینده را رقم خواهد زد. 

۱۴/۱

۶۱

۴
۱۲ ۱۳ ۸ ۲

عدم استفاده 
از فیلترشکن

صفر 50کمتر از 
هزار تومان

۱00تا ۸5
هزار تومان

۲05تا ۱55
هزار تومان

۳05تا ۲55
هزار تومان

۳05بیش از 
هزار تومان

درصد استفاده کاربران از فیلترشکن 
در طبقات مختلف هزینه ماهانه

۶/۷

درصد استفاده یا عدم استفاده عرضه کنندگان برای 
فروش کالا بصورت اینترنتی

استفاده  عدم استفاده

۵۰/۴

۲۵/۶

۷/۸ ۶/۲ ۳/۹ ۴/۷

ی فروشگاه های اینترنت
لا، مشهور مانند دیجی کا

اسنپ

اینستاگرام ایتا سایت یا نرم افزار 
اختصاصی

روبیکا سایر

سهم کانال های مختلف از فروش عرضه کنندگان اینترنتی
(درصد)

۵۰/۴

۲۵/۶

۷/۸ ۶/۲ ۳/۹ ۴/۷

ی فروشگاه های اینترنت
لا، مشهور مانند دیجی کا

اسنپ

اینستاگرام ایتا سایت یا نرم افزار 
اختصاصی

روبیکا سایر

سهم کانال های مختلف از فروش عرضه کنندگان اینترنتی
(درصد)

سپید و سیاه اقتصاد دیجیتال بومی
برخلاف باور رایج، ۷۵ درصد خرید و فروش اینترنتی ایرانیان از طریق سکوهای داخلی انجام می‌شود. اما چرا هنوز بخش‌هایی از اقتصاد دیجیتال - به‌ویژه تولید 

محتوا - در سایه پلتفرم‌های خارجی می‌ماند؟
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بورس از خواب تابستانی بیدار شد

بورس تهران دیروز پس از ۱۰۵ روز وقفه، رکورد 

تاریخــی خود را شکســت و شــاخص کل با رشــد 

۱.۴۸ درصدی به محدوده ۳ میلیون و ۲۶۵ هزار 

واحد رسید؛ رخدادی که بسیاری از تحلیلگران آن 

را نشانه بازگشت امید به بازار سرمایه می‌دانند. به 

گزارش فرهیختگان، شاخص هم‌وزن نیز ۰.۷۶ 

درصد رشــد کــرد و ارزش معاملات خــرد با عبور 

از ۱۵ همــت در بالاتریــن ســطح چهــار روز اخیر 

ایســتاد. ورود ۵۵۰ میلیارد تومــان پول حقیقی 

پــس از هفته‌ها خــروج ســرمایه، به عنــوان چراغ 

سبزی برای تداوم روند صعودی تلقی می‌شود. در 

میــان صنایــع، محصــولات شــیمیایی بــا جذب 

۱۶۰ میلیارد تومان ســرمایه حقیقی پیشــتاز 

بــود و گروه‌هــای پالایشــی، دارویــی و بانکــی 

نیــز نقــش تعیین‌کننــده‌ای در ثبــت ایــن روز 

تاریخی داشتند. اصلاح فرمول قیمت‌گذاری 

پالایشــی‌ها، احتمال بازنگری در نرخ خوراک 

پتروشــیمی‌ها و رشــد بهــای دلار از مهم‌ترین 

عوامل شــکل‌گیری این جهش بوده اســت.به 

گفته کارشناسان در صورت ادامه روند حمایتی 

از سوی سیاست‌گذاران، شاخص کل می‌تواند 

به سرعت به کانال‌های بالاتر نفوذ کند و بورس 

دوباره به گزینه‌ای جذاب برای سرمایه‌گذاران 

تبدیل شود. 

وام نقدی یا کارت خرید؟
 تا پایان ماه جــاری کارت خرید جهیزیــه اجرایی 

می‌شــود و متقاضیــان دریافــت وام ازدواج، در 

صورت تمایل می‌توانند به جای وجه نقد از کارت 

رفاهی متصل به اوراق گام موسوم به کارت خرید 

جهیزیه اســتفاده کنند. به گزارش ایسنا، خبرها 

حاکی از آن است که نظام بانکی برای سامان‎دهی 

حجــم تقاضــای دریافــت وام ازدواج، عــاوه بــر 

پرداخت وام ۳۰۰ تــا ۳۵۰ میلیون تومانی به هر 

نفر »کارت رفاهی متصل به اوراق گام« موسوم 

به کارت خرید جهیزیه را برای عروس و دامادها 

در نظر گرفتــه که زوجیــن جــوان می‌توانند از 

طریــق آن اقدام به خریــد جهیزیــه از کالاهای 

ایرانی کنند. بر اساس اطلاعات به دست آمده 

متقاضیان باید یکی از دو گزینه‌ »کارت جهیزیه« 

یــا »وام ازدواج« را انتخــاب کننــد و امــکان 

استفاده از هردو ظرفیت وجود ندارد. 

قیمت مصوب برنج پاکستانی اعلام شد
تســنیم- مدیــرکل بازرگانــی داخلــی وزارت 
جهــاد کشــاورزی نــرخ مصــوب برنــج هندی 

با آرم شــرکت بازرگانــی دولتــی 59.8 هزار 

تومان بــه ازای هر کیلوگرم و برنج پاکســتانی 

رقــم 386 را بــا قیمــت 46 هزار تومــان بیان 

کــرد و گفت: ایــن برنج‌هــا در فروشــگاه‌های 

زنجیــره‌ای و اصنــاف عرضه می‌شــود. مجید 

حسنی مقدم درباره آخرین وضعیت واردات و 

توزیع برنج تنظیم بازار گفت: براساس قرارداد 

منعقدشــده میان بخــش خصوصــی و وزارت 

جهاد کشــاورزی، حدود 64 هزار تن قرارداد 

اولیه تحویل به شرکت بازرگانی دولتی ایران 

انجام گرفتــه که از ایــن مقدار تاکنــون حدود 

11 هزار تــن تحویــل شــده اســت. وی ادامه 

داد: 11 هزار تــن برنج وارداتــی تحویل داده 

شــده را به اســتان ها حمل کرده ایــم که هزار 

تن آن پاکســتانی و بقیه هندی است. حسنی 

مقدم اظهار کــرد: آن میزان برنــج وارداتی را 

که از بخــش خصوصی تحویل مــی گیریم، در 

اختیار کارگروه ستاد تنظیم بازار استانی قرار 

می دهیــم و هنگامی کــه بیــش از 50 درصد 

آن جذب شــد، توزیع مجــدد را انجام خواهیم 

داد. وی پیــش بینی کــرد که عرضه گســترده تر 

این میزان برنج در کشــور با قیمت مصوب ادامه 

خواهد یافت. حســینی مقدم با اشــاره به قیمت 

برنج پاکســتانی اظهار کرد: قیمت مصوب برنج 

پاکســتانی رقم 1121 هنوز از ســوی ســازمان 

حمایت از مصرف کننده و تولیدکننده به ما اعلام 

نشــده اســت که درحال انجام اســت. بر اساس 

گزارش تســنیم، برنج پاکســتانی رقم 386  که 

مقرر شــده بــا قیمــت 46 هــزار تومــان در بازار 

عرضه شود، شــباهت های زیادی با برنج ایرانی 

هاشــمی دارد و حتی در مواردی این محصول با 

برنج ایرانی مختلط و به اسم برنج ایرانی فروخته 

می‌شود. توزیع کافی این محصول نقش مهمی 

در تنظیم بازار خواهد داشت؛ بر اساس اطلاعات 

دریافتــی در آینده این محصول به انــدازه روزانه 

2 هزار تن برای تنظیم بازار توزیع خواهد شد.


