
سیدمحمدمهدی هاشمی/ کافــی است تنها 
یک‎بار گذرتان به یکی از سایت‎های رزرو اقامتگاه 
بیفتد تا با مناسبت و بی مناســبت سیل آفرهای 
فصلی و پیامک های تبلیغاتی به ســمتتان روانه 
شــود. تبلیغ‎هایی کــه البته محتواهــای جذابی 
هم دارند و شــاید اگر فشــار درگیری های کاری 
ذره ای اجازه دهد، برای قانع کردن مشتری برای 
خرید بلیت و رزرو هتل کافی هم باشد. همان‎طور 
که می‎دانید مشــهد به عنوان پررفــت و آمدترین 
مقصد گردشگری در کشور، تعداد زیادی هتل و 
مهمانپذیر دارد؛ مراکزی که البته در زمان هایی از 
سال مثل عید نوروز یا ایام آخر ماه صفر کاملا پر هم 
می‎شوند. در دیگر ایام سال و به‎خصوص 6 ماه دوم 
سال، تعداد سفرها به مشهد مقدس کاهش قابل 
توجهی پیدا می‎کند و برای مشاغلی مثل مراکز 
اقامتی شرایط درآمدی کمی سخت تر می‎شود و 
با توجه به کاهش تقاضا، قیمت‎های مراکز اقامتی 
دچار افت می‎شــود. این‎جاســت که ســایت‎ها و 
هتل‎ها با روانه کــردن پیامک‎هــا و تخفیف‎های 
عجیــب و غریب، درصــدد جذب مشــتری برمی 
آیند. چه کسی می‎تواند از شیرینی تخفیف‎های 
50 تا 70 درصدی برخی از این سایت‎ها بگذرد 
و این سایت‎ها چگونه می‎توانند بار هزینه های این 
تخفیف های عجیب و غریب را متحمل شوند؟ این 
سوالات باعث شد تا ما در این گزارش به کم و کیف 

ارائه این تخفیف‎ها بپردازیم.

تخفیف های همگانی !	•
برای شــروع عبــارت رزرو هتــل در مشــهد را در 
اینترنت جســت و جو کردیــم و بــا لینک‎هایی با 
عبارت‎هایــی مثــل: رزرو هتــل در مشــهد تــا 
90درصد تخفیف، تــا 65درصد تخفیــف رزرو 
هتل های مشهد و هتل های مشهد تا 89 درصد 
تخفیف   در سایت‎های معروف رزرو هتل، روبه‎رو 
شدیم. اولا وارد این سایت‎ها که می‎شوید معمولا 
گزینــه ای بــا درصــدی را که گفته شــده اســت، 
نمی یابید؛ مثلا هیچ هتلی نبود کــه 90درصد 
تخفیف داشته باشــد با این‎حال تعدادی از هتل 

هایی را که تخفیف داشتند، انتخاب و قیمت آن 
را بررسی کردیم: در ســایت ... تمامی اتاق‎های 
هتل ... با 40 درصد تخفیف مشــخص شده اند 
به عنوان مثال »اتاق توئین فصل« در این سایت با 
قیمت 8.877.000 تومان است که با تخفیف 
40 درصــدی بــا قیمــت 5.326.000 تومان 
قابل رزرو اســت. همین اتاق در دو ســایت دیگر 
بدون تخفیــف و با همان قیمــت 5.326.000 
تومانی قابل رزرو اســت؛ همچنین رزرواســیون 
خود هتل هم قیمت این اتــاق را 5.330.000 
تومان اعلام می‎کند که عملا همان قیمت است 
و فقط سرراســتش کــرده انــد. در ضمن قیمت 
بورد را هــم 8.877.000 تومان اعلام می‎کند 
و با این اوصاف می‎توان فهمید که سایت مذکور 
با شیطنت و در جهت ترغیب مشتری برای رزرو 
هتل با اعلام قیمت بورد )که حداکثر قیمت هتل 
در زمان‎های شلوغی مانند تعطیلات عید است( 
فاصله قیمتی ارزش واقعی اتاق تا قیمت بورد را به 

عنوان تخفیف جازده است.
مســئله در رابطه بــا رزرو هتــل ... هم بــه همین 
شــکل اســت؛ قیمت »اتاق دبل« در ســایت خود 
هتل 5.850.000 تومان است و با تخفیف 33 
درصدی به 3.919.000 تومــان کاهش یافته 
است البته این عدد با احتساب 10 درصد مالیات 
بر ارزش افزوده به 4.311.450 تومان می‎رسد 
و این اتاق با این مبلغ قابل رزرو است. قیمت این 
اتــاق در ســایت ...   6.435.000 تومان اســت 
که با 33درصد تخفیف به 4.311.450 تومان 

رسیده است.

آفرهای تاریخ گذشته !	•
مســئله بعدی که در هنگام رزرو یا در تبلیغات به 
آن برمی‎خورید بخش آفرهاســت. برخــی از این 
سایت‎ها با اشاره به برخی خدمات مثل ترانسفر 
بدرقه به فرودگاه، ســرویس به حرم، اســتفاده از 
اســتخر و ... آن‎ها را منــوط به رزرو اتاق از ســایت 
خود، آن هم در تاریخی مشخص معرفی می‎کنند 
که این نیز تکنیکی دیگر در جهت اقناع مشتری 
برای انجام رزرو در بازه زمانی مشخص شده توسط 
سایت اســت و هتل در تمام مدت سال به صورت 
روتین مطابق با رزرو مشــتری در حــال ارائه این 

خدمات است.

تخفیف که نه ولی پروپاگاندا  آره!	•
تغییر قیمت‎ها به صورت فصلی یک مسئله شناخته 
شده در صنعت گردشگری است که عملا ریشه در 
منطق بازار دارد و در همه جای دنیا قیمت مراکز 
اقامتی با توجه به عرضه و تقاضا در حال نوســان 
است. علاوه بر این مسئله آژانس های مسافرتی 
با استفاده از جایگاه خود و بستن قرارداد و گرفتن 
تخفیف های قابل توجه از هتل ها و شرکت های 
هوایی و ریلی درصدد ارائه بســته های جذاب به 
مشتریانشان هســتند. مســئله ای که در فصول 
کاهش مسافر باعث ایجاد رونق زنجیره ای از شغل 
های مرتبط با حوزه گردشگری می شود و کشورها 
را در اســتفاده از عوایــد حاصــل از ظرفیت های 
گردشگری برخوردار نگه می دارد. با توجه به وضع 
نامناسب اقتصادی در کشور که عملا سفر را برای 
بسیاری از مردم به یک تفریح لاکچری بدل کرده 
است استفاده از چنین ظرفیت هایی برای کاهش 
هزینه های اقامتی که بخش مهمی از هزینه های 
ســفر را دربرمی گیرد علاوه بر عوایــد اقتصادی 
برای شــهر مقصد، باعث جبران ســرانه آب رفته 
تفریح و فرهنگ در سبد خانواده ها هم می شود، 
اما به شرطی که قیمت های ارائه شده منطقی و 
اصلاح شده باشــند نه قیمت هایی روتوش شده 
و متناســب با تبلیغاتی که پروپاگانداوار در جهت 

فریب مشتریان ردیف شده است.  

 گزارشی درباره تخفیف های عجیب و غریب برخی سایت های اینترنتی رزرو اقامتگاه 
که بعد از تخفیف 70 درصدی تازه قیمت واقعی هتل می شوند 

تخفیف هایی برای هیچ! 

ا ز میان خبر ها

 اقتصادی 

کاهش 80 درصدی زمینه نفوذ 
سایبری در استان

مدیرکل پدافنــد غیرعامل خراســان رضــوی گفت: 
ابلاغ و اجرای سند »امن سازی زیرساخت‌ها در حوزه 
داده ها و فناوری اطلاعات« در دستگاه‌های مشمول 
طرح، موجب شــد زمینه بروز آســیب هــا و نفوذهای 
سایبری در این بخش ها، دست‎کم ۸۰درصد کاهش 
یابد.هاشم جنگی در گفت وگو با ایرنا افزود: سند امن 
سازی زیرساخت‌ها در حوزه داده و فناوری اطلاعات 
و ارتباطات در استان به ۲۶ دســتگاه در حوزه انرژی 
و حمــل و نقــل و همچنین صدا و ســیما ابلاغ شــده و 
مشکلات و نواقص درخصوص امن سازی دیتا و داده 
در این دستگاه ها احصا و مشکلات برطرف شده است.

وی ادامــه داد: مطابق مطالعات انجام شــده، بیش از 
۸۵ درصد نفوذها و تهدیدها و اتفاقات در حوزه پدافند 
سایبری به واســطه ســهل انگاری، کم توجهی، عدم 
آموزش مناسب به نیروها، فقدان نیروی متخصص و 
جدا نشدن فضای آی. تی )شبکه داده ها و اطلاعات( 
از سایر بخش های شبکه رایانه ای دستگاه ها و ادارات 
بوده است.مدیرکل پدافند غیرعامل خراسان رضوی 
گفت: حدود ۲۰ درصــد تهدیدها نیز الزامــا با خرید 
دســتگاه ها و قطعات و تامین زیرســاخت‎های جدید 
است که وابسته به تامین بودجه است.جنگی افزود: 
تامین و خرید زیرساخت‎های جدید بومی در حوزه داده 
یکی از راهکارهای جلوگیری از طریق نفوذ خارجی به 

واسطه زیرساخت‎های تولیدی دیگر کشورهاست.

خراسان‌رضوی بیشترین شاغلان 
بخش کشاورزی کشور را دارد

معاون آمار و اطلاعات سازمان مدیریت و برنامه‌ریزی 
خراســان‌رضوی گفــت: بیشــترین شــاغلان بخش 
کشاورزی بر اساس نتایج آخرین سرشماری عمومی 
کشاورزی ســال ۱۳۹۳ کشــور، مربوط به خراسان 
رضوی است.به گزارش روابط عمومی این سازمان، 
سید هادی حسینی روز دوشنبه در جمع خبرنگاران با 
اشاره به آغاز ششمین سرشماری سراسری و عمومی 
کشاورزی در کشور از ۱۲ آبان ماه امسال اظهار کرد: 
در ایران تاکنون پنج سرشماری در سال‌های ۱۳۵۲، 
۱۳۶۷، ۱۳۷۲ و ۱۳۸۲ با استفاده از ابزار کاغذی 
و در سال ۱۳۹۳ نیز با اســتفاده از ابزار الکترونیکی 
»تبلت« اجــرا و نتایج آن از طــرف مرکز آمــار ایران در 
سطح کوچک‎ترین واحد جغرافیایی منتشر شد.وی 
اظهار کرد: سرشماری عمومی کشاورزی از ۱۲ آبان 
ماه همزمان با سراسر کشور در این استان آغاز می‌شود 
و ۴۵ روز به طول می انجامد، این سرشــماری شامل 
گردآوری اطلاعات در زمینه فعالیت های کشاورزی 
در بخش‌های پــرورش محصولات ســالانه و دایمی، 
پرورش دام، کشــت محصولات گلخانــه‌ای، پرورش 
آبزیان خوراکی، طیور، کرم ابریشم و زنبور عسل است.
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  یادداشت  
امیر روحپرور 

تشکیل هلدینگ های صادراتی ؛ تیر خلاص بر مشکلات زعفران
بدون شــک صادرات یکی از ارکان اصلی اقتصاد 
کشورهای توســعه یافته و در حال پیشرفت است 
و نقش حیاتی در توسعه اقتصادی و تقویت روابط 
بین‌المللی ایفا می‌کند.به عبارت دیگر صادرات 
محصولات ، کالاها و خدمات فنی و مهندسی  نه 
تنها به افزایــش درآمد ملی کمــک می‌کند، بلکه 
باعث ایجاد اشتغال و بهبود استانداردهای زندگی 
فعالان حوزه های مرتبط می‌شــود. این در حالی 
اســت کــه توســعه  و افزایــش صــادرات، منجر به 
تکمیل ظرفیت‌هــای تولیدی، رشــد اقتصادی و 
افزایش تولید ناخالص داخلی )GDP(می‌شــود.
لذا کارشناســان اقتصــادی بر ایــن باورنــد ورود 
محصولات ایرانی به بازارهای بین‌المللی  ضمن 
افزایــش رقابت‌پذیــری ، کاهــش ریســک هــای 
اقتصادی و  متنوع سازی درآمدهای ارزی، باعث 
می‌شــود که شــرکت‌ها بــه دنبال بهبــود کیفیت 
محصولات و خدمات خود باشند تا بتوانند با رقبا در 
بازارهای جهانی رقابت کنند. لذا به نظر می رسد 
این موضوع به افزایش نوآوری و بهبود فناوری‌های 
تولید کمک می‌کند. در این میان با توجه به رقابت 
روزافزون و تغییرات سریع محیط اقتصادی، نقش 
هلدینگ هــا در اثربخشــی، هــم افزایــی و ارزش 
آفرینی زیــر بخش‎ها بیــش از پیش نمایان شــده 
اســت. بررســی تجربه های جهانی نیز نشان می 
دهد ؛ هلدینگ‌ها به عنوان مجموعه‌هایی که شامل 
شــرکت‌ها و کارخانه‌های مختلف هستند، نقش 
مهمی در توسعه صادرات دارند. این هلدینگ‌ها 
بــا بهره‌گیــری از توانمندی‌هــای خــود در تولید، 
بســته‌بندی و بازاریابــی، می‌تواننــد بــه افزایش 
صادرات و گســترش بازارهای بین‌المللی کمک 
کنند.در این بین هلدینــگ ها به دلیــل این‎که از 
نظر ســرمایه، نیروی کار، ایجــاد ارزش افــزوده و 
توان انجام پروژه های بزرگ شرایط مناسب تری 
دارند، از اهمیت بالاتــری برخوردارند.به عبارت 
دیگر هلدینگ ها در تــاش اند تا از طریق تجمیع 
شــرکت‌های دیگر کــه عمومــاً در صنایع مشــابه 
فعالیت می کنند، یک گروه تخصصی را تشــکیل 
دهند و بــه این شــکل بتواننــد از مزایــای کاهش 
ریســک، امــکان اســتفاده از منابع شــرکت های 
هم گروه، امکان به اشــتراک گذاشتن توانمندی 

ها، حمایــت مالی از شــرکت هــای زیرمجموعه، 
افزایش توان رقابتی و تســهیل فعالیت در عرصه 
ملی و بیــن المللی اســتفاده کنند؛ لذا شــاهدیم 
بخش عظیمــی از اقتصادهای امروزی در بســتر 
شرکت های هلدینگ شکل گرفته است.اما یکی 
از محصولات اســتراتژیک و پرطرفدار کشورمان 
زعفران اســت که تاکنون از ایجاد کنسرســیوم یا 
هلدینگ‎هــای صادراتــی محــروم بوده اســت؛ از 
این‎رو روزنامه خراسان با انتشار گزارش مشروحی 
از وضعیت و چالش های تولید و صادرات زعفران ، 
پیشنهاد تشکیل هلدینگ های صادراتی را برای 
این محصول مهم ارائه کرد .واقعیت این است که 
هلدینگ‌های صادراتی با تمرکز بر یکپارچه‌سازی 
فرایندهای تولید، بســته‌بندی و صادرات، نقش 
بسیار مهمی در رونق بازار محصولات استراتژیک 
مانند زعفران ایفا می‌کنند. این هلدینگ‌ها با ایجاد 
زنجیره ارزش کامل و برندسازی قوی، می‌توانند 
آورده های زیر را برای طلای ســرخ کشــورمان به 
ارمغان آورند :*افزایش کیفیت و استانداردسازی 
محصول: با اعمال کنترل کیفیــت دقیق در تمام 
مراحل تولید و بســته‌بندی.*کاهش هزینه‌های 
تولیــد: از طریق بهره‌منــدی از اقتصــاد مقیاس و 
حــذف واسطه‌ها.*تســهیل صــادرات: بــا ایجاد 
شبکه‌های توزیع گســترده در بازارهای جهانی و 
انجام امور گمرکــی و حمــل و نقل.*ارتقای برند 
زعفران ایران: با ارائه محصولی با کیفیت و با برند 
مشخص در بازارهای بین‌المللی.*افزایش درآمد 
کشــاورزان: با تضمین خرید محصولات با قیمت 

مناسب و ایجاد بازارهای جدید.
به طور خلاصه، هلدینگ‌های صادراتی می‌توانند 
با توســعه صــادرات زعفــران، افزایش ســهم بازار 
و ایجــاد ارزش افزوده بیشــتر، به رونــق اقتصادی 
کشــور و بهبود معیشــت کشــاورزان کمک کنند.
شواهد موجود نشــان می دهد ،متاسفانه بخشی 
از مشــکلات ما در حــوزه هــای مختلــف تولیدی 
ناشــی از کار جزیزه ای و عدم توجه به کار گروهی 
اســت و همین مســئله قدرت چانــه زنــی و رقابت 
برخی محصــولات را در بازار جهانی گرفتــه ، زیرا 
هلدینگ‎های حرفــه ای یا کنسرســیوم صادراتی 

چندانی به‎ویژه در حوزه زعفران نداریم.

روزنامه نگار اقتصادی
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